2012年Q1～Q2妆点网刊例及配送说明
1、 刊例广告素材要求
	广告信息内容要求
	1. 广告内容必须遵守广告法规定，不得涉及黄色、反动、暴力、宗教等违法内容。
2. 广告内容设计不得模仿妆点网功能模块样式导致用户混淆。

	素材提供时间要求
	1. 普通广告（通栏\banner\文字链等正常的动静态形式），需要提前一天提供，相关执行人员审核通过后方可执行。

2. 特殊广告（除普通广告外）形式必须提前2个工作日提供，以便在系统中做特殊处理和测试。

3. 如果不能按时提供广告，将无法保障准时发布。

	flash广告创意设计
	1. flash广告单独播放时，CPU占用率小余10%(运行环境：处理器类型 Intel Celeron\主频 2100MHz\内存 256MB)。

2. 所有flash广告不得过多占用cpu资源，要低于30%。



3. 所有flash文件必须提供.fla源文件并打散字体，文件不能超出规定的大小及K数。




4. FLASH广告须用流式加载方式，不能做成一个放在第一帧上的单帧的movie clip。

5. 点击后链接应加在button之中，且点击后应该设置为新开窗口；getURL()后请写完整的链接地址。

6. 减少用程序控制的效果，尤其是用程序进行clip的复制尽量不要使用。


7. 对流媒体要求Flash中每秒的帧数在20帧以内。




8. 可关闭式广告(如对联等)，不得擅自加关闭按钮，关闭按钮由妆点网广告部统一处理。


9. 对于造成网页页面负载过大的效果，妆点网广告部保留修改的权利。

	其他
	1. 非视频类广告，不允许加入声音。
2. 妆点网用户注册信息（包括创意活动带来的用户）为妆点网所有，非常抱歉不能提供给客户。


2、 Zdface站内广告配送比例（T=投放金额）
A. 妆点网直客单笔合同配送比例

	投放金额:T（以折后价为准）
	配送额度（以刊例价为准）

	2万<T≦5万
	10%

	5万<T≦8万
	20%

	8万<T≦10万
	30%

	10万<T
	40%


B. 年度框架合同配送比例（直客/代理）
	投放金额:T（以折后价为准）
	配送额度（以刊例价为准）

	100万<T≦300万
	 50%

	300万<T≦500万
	100%

	500万<T
	150%


C. 配送额度计举例

某直客七月份单笔合同折后价4万。配送广告额度为：               4万×10% =0.4万
某代理七月份单笔合同折后价7万，配送广告额度为：7万×（20%+20%×0.8） =2.52万

某代理年度框架合同250万。配送广告额度为：                 250万×100% =250万

备注：

1、 仅有蓝色底色的广告位可做配送资源。
2、 单笔合同投放金额为每个月当月投放金额。
3、 代理商单笔合同根据单笔投放金额，另送相应额度广告配送比例的80%。
4、 配送额度按刊例价执行，无折扣。

5、 配送需在与购买同一合同中完成，不得变更。

6、 可配送的资源采用先到先得的原则。

7、 同笔合同所涉及的配送广告必须在该笔合同执行期内执行完毕，不得累计到下次广告合同中。
3、 站外合作媒体（框架合同）配送比例（T=投放金额）
	投放金额:T（以折后价为准）
	配送额度（以刊例价为准，只能任选其一）

	
	妆点网站内广告位
	站外合作媒体广告位

	100万<T≦300万
	10%
	0%

	300万<T≦500万
	20%
	2%

	500万<T≦1000万
	30%
	4%

	1000万<T
	40%
	6%


备注：

1、 “妆点网站内广告位”和“站外合作媒体广告位”只能任选其一作为配送。

2、 可配送的资源采用先到先得的原则。

3、 妆点网站内仅有蓝色底色的文字链或图文混排广告位可做配送资源，并且由妆点网广告部按当时的具体投放情况进行配送，不可选择位置及广告形式。
4、 “站外合作媒体广告位”的配送，由妆点网广告部按当时的具体投放情况进行配送，不可选择网站或广告形式。
5、 配送额度按刊例价执行，无折扣。

6、 配送需在与购买同一合同中完成，不得变更。

7、 同笔合同所涉及的配送广告必须在该笔合同执行期内执行完毕，不得累计到下次广告合同中。

